Guide Till varumarket
och var visuella identitet

vannas

Al bostlo. med |fosterbollon



Det basta
med Visterbotten

Tink en plats med ljusa sommarnitter och snétickta vintrar.

Med kalla bad och varm gemenskap. En plats som bubblar av liv, kultur
och framtidstro. En plats med naturen bakom knuten och den stora
staden precis intill. En plats med grona skogar och brusande élvar.
Med méjligheter, medminsklighet och mangfald. En plats dir det lilla
sambhillets enkla liv bor granne med den stora stadens myllrande
méjligheter. Tank om det fanns en plats som var allt det.

Det bista med Visterbotten.

Vilkommen till Vinnis.



Sa anvdnder du
detta dokument

Det hir dokumentet ir en komplett guide till
platsvarumirket Vinnis. Guiden tar dig genom var

varumirkesplattform och visuella identitet.

Navigera mellan kapitlen med hjilp av flikarna
som aterfinns till hoger pa varje sida. Klicka pa
huset uppe i hoger hérn for att komma till

innehallsférteckningen.

Klicka bér for att komma tillbaka
till innebdllsforeteckningen

Navigera mellan kapitel med
bjilp av de klickarbara flikarna

—
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o1. Varumarkesplattform
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Guide till varumarket och var visuella identitet

SA tog vi fram var varumdarkesplattform

Alla som bor och verkar pa en plats dger gemensamt
platsens varumirke. Detta stiller krav pa framta-
gandet av en varumirkesplattform da samskapande
och delaktighet blir centralt for att plattformen ska
kinnas igen och bli anvind. Underlaget till denna
plattform 4r dirf6r framtagen tillsammans med en
rad minniskor i olika konstellationer och samman-
hang i syfte att finga in kirnan av vad Vinnis ir, vilka

styrkor som finns och vart Vinnis vill ndgonstans.

En viktig del av processen har varit att involvera barn
och ungas perspektiv i arbetet. Dirfor har material

som tagits fram inom f6rskolorna i Vinnis bidragit in

i arbetet och vi har involverat hogstadie- och gymna-
sieelever under processen. Forutom de unga har dven
foretag, foreningsliv, invinare och politiker bjudits in

att medverka i olika workshops och sammankomster.

Bestillaren av uppdraget har varit Vinnis kommun
och processen har priglats av 6ppenhet och transpa-
rens med tydlig information pa hemsida, i sociala me-
dier och lokalpress. For arbetet har det dven funnits
en styrgrupp som bistitt med information och som
har varit med och tagit beslut om vigval. Vi hoppas
att denna varumirkesplattform ska vara ett stod for

dig som vill vara med och bidra till att stirka Vinnis.
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01.1 Madl med platsvarumadrket
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vannas Guide till varumarket och var visuella identiter ﬁ

o1.1 Mdl med platsvarumdrket

Oka stoltheten

Behadlla och attrahera invanare

Behadlla och attrahera féretag

19013UDPI [[NSTA "Z0

Attrahera kompetens

Attrahera besokare




vannas Guide till varum@rket och var visuella identiter

o1.1 Mdl med platsvarumdrket

> Oka stoltheten -O- I(q S.I-O |1- h e.l-e n

Vi vill oka stoltheten for platsen hos vdra invdnare och foretagare.
Vi vill att ménniskor ska prata gott om vdr plats och vara stolta dver att

leva sitt liv eller arbeta hir. ”

19013UDPI [[NSTA "Z0

Mitmetod:

Fler ska rekommendera andra att flytta hit.
Detta miter vi genom medborgarundersékningen.
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vannas Guide till varum@rket och var visuella identiter

o1.1 Mdl med platsvarumdrket

. Behéilacchatiraherainvanars Behdlla och
attrahera invdnare

“Vivill vara en attraktiv boendeort dit ménniskor véljer att flytta och
ddr befintliga invanare vill bo kvar”

19013UDPI [[NSTA "Z0

Mitmetod:

SCB befolkningsutveckling samt kanske medborgarundersékningen.
Vi miter att invanarna trivs — exempelvis trygghet, skola, vird, omsorg, utbud.
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vannas Guide till varum@rket och var visuella identiter

o1.1 Mdl med platsvarumdrket

Behadlla och attrahera
foretag

——— Behdlla och attrahera féretag

“Vi vill vara en attraktiv ort att arbeta pd dér det finns varierat
utbud av jobbmdjligheter. Det ska vara enkelt for kommun och

foretag att rekrytera personal”
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Mditmetod:

»

Mitindikationer kommer att bli aktuella inom projektet "Attrahera flera”.
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o1.1 Mdl med platsvarumdrket

Attrahera kompetens

—> Attrahera kompetens

Vi vill att det ska vara litt att starta och driva fo"rem g i Viinnds
kommun. Vinnds ska erbj%da ett gott ndrin gslz'w/elz'mm‘ fo"r beﬁntlz;g'd
savdl som n ya fo"rem 9. M. dlet dr dven att locka n ya fo"rem g att eta blera

sig i Vinnds ”?
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Mitmetod:

Antal nya etableringar.
Niringslivsrankingen / klimatet.
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o1.1 Mdl med platsvarumdrket

— Attrahera beso6kare

Attrahera besokare

Vi vill att fler manniskor ska vélja att besoka Vinnds och ha fdtt en

god upplevelse under sitt besok”

Mitmetod:

Oka den turismekonomiska omsittningen - mits genom TEM.
Fler och goda omdémen pa Tripadvisor
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01.2 Prioriterade malgrupper
for platsvarumarket
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o1.2 Prioriterade malgrupper

Invanare

Kompetens
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Etableringar

Besokare
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Guide till varumarket och var visuella identitet

o1.2 Prioriterade malgrupper

S

Inv@nare

Den aktiva barnfamiljen

Som vill ha nira till en rik fritid och en trygg plats f6r sina barn att vixa upp pd. Den hir
typen av barnfamilj vill bo i hus och samtidigt ha nirheten till ett stort utbud bade av natu-
rupplevelser och aktiviteter for sina barn, ofta ir forildrarna pa eller annat sitt engagerade i
platsen dir dem bor via foreningslivet eller andra typer av organisationer.

Den enga gemde dtervindaren

Kommer troligtvis ursprungligen fran Vinnis eller har bott i Vinnis vid nigot tillfille och
har dirfor ett gott 6ga till platsen. Atervindaren skulle kunna vara minniskor i familjebildan-
de dlder som vill flytta "hem” for att ha nirheten till slikt och vinner. Men det kan ocksi vara
dldre forildrar som vill engagera sig i sin familjerelation och kanske barnbarn..

Den kreativa la ndsbygdsentmz’mten

Vill ha utrymme for sina kreativa intressen eller engagemang och séker sig utanfor staden.
Personer i denna malgrupp kan vara intresserade av miljofragor, sjilvhushallning, hantverk,
formgivning med mera.

Den karridrsokande

Ar en person som sdker nya jobbméjligheter sivil som en student som sdker sitt forsta jobb
efter examen. Vinnis har ett brett utbud av jobbméjligheter och ett stort behov av kompe-
tens inom ett flertal omriden. Minniskor inom denna malgrupp flyttar pa grund av jobbmoj-
ligheterna som finns i Vinnis.

19013UDPI [[NSTA "Z0
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o1.2 Prioriterade malgrupper

—~> Kompetens

Pendlaren fnin Umedregionen

Pendlaren frain Umedregionen soker nigot som inte redan finns dir hen bor.

Distansarbetaren

Ser Vinnis, antingen som utgingspunkt/hemmakontor eller som mottagare av tjinsten som
distansarbetaren erbjuder, till exempel som konsult till nigot féretag p4, eller utanfor orten.

Den karridrsokande inflyttaren

En person som soker nya jobbméjligheter sivil som en student som soker sitt forsta jobb

efter examen.

19013UDPI [[NSTA "Z0
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o1.2 Prioriterade malgrupper

— Etableringar

Upplevelseforetaget

Som bidrar till att Vinnis far ett storre utbud av aktiviteter och kulturella upplevelser.

Underleverantoren

Foretag som kan skapa en bittre leverantorskedja tillsammans med befintligt niringsliv i hela
regionen. (Skulle kunna vara f6retag inom tillverkning).

Den nytinkande

Foretag eller personer som viljer att starta unika foretag som ocksa kan funka som besoksmal.
Co-working (skulle kunna vara: konsthantverkare, co-working, pop-up-butiker, showrooms).

Serviceforetaget

Som bidrar till att centrum stirks och 4r med och bidrar till nya métesplatser fér invanare och
besokare (skulle kunna vara: Café, restaurang, modebutiker, frisorer).

19013UDPI [[NSTA "Z0
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vannas Guide till varumarket och var visuella identitet

o1.2 Prioriterade malgrupper

—— Besokare

Aktiva och naturdlskande familjen

Drivs av ett intresse av att vara i naturen, dem vill njuta av lugnet och stillheten som naturen
erbjuder men ocksa vara aktiva, réra pa sig och sporta i naturen. De dlskar att vara utomhus
och deltar girna i manga utomhusaktiviteter. Att kinna frihet och slippa rutiner ir viktigt for
dem. De kan komma frin Visterbotten savil som frin Norge.

Vz'ntemporm ren

Drivs av samma sak som ovanstiende men har en forkirlek till vinter och sné. Vinterspor-
taren behover inte vara en familj utan kan lika vil bestd av ungdomar, yngre vuxna i kompis-
ging eller medelilders par. Dessa besokare kommer frin andra orter inom Umeiregionen och
Visterbotten.

Livsnjutande landsbygdsupptiickaren

Vill uppticka platser och ha roligt med sitt sillskap. De strosar girna runt, njuter av stimning,
omgivningarna och mat & dryck. Personerna soker utflyktsmal som kan bjuda pa detta, girna
med shopping- och fikaméjligheter och girna i lantlig miljé. Vill shoppa lokalproducerat eller
bara fi en unik shoppingupplevelse och kan tinka sig handla i Vinnis centrum. De kan kom-
ma fran andra orter i Umedregionen, sivil Umeibor som s6ker en mer lantlig upplevelse som
ex. Vindelnbor som gillar det sméskaliga och unika och vill uppticka andra orter 4n sin egen.
Det kan vara bide kvinnor och min, dven om kvinnorna ir fler i denna malgrupp.

Den motorintresserade

Drivs av sitt intresse for motorer och fart. De kommer frin hela Sverige men kan ocksa kom-
ma frin andra linder 4n Sverige.

19013UDPI [[NSTA "Z0
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01.3 Varumarkespositionering
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01.3 Varumarkespositionering

Att attrahera sin malgrupp

Varumirkespositionering handlar om att na en attraktiv plats i
malgruppens medvetande jéirnfc’jrt med konkurrenterna. Det innebar att
identifiera befintlig och 6nskad position.

Marknadsforingsinsatserna ska goras med syfte att forflytta positionerna
i 6nskad riktning. Ompositionering tar tid och genom att bade offent-
liga och privata aktorer hjilps at att sprida en enhetlig bild av platsen,

kommer platsen att nd en ny position i malgruppens medvetande.

19013UDPI [[NSTA "Z0
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01.3 Varumadrkespositionering

Platsvarumdrket

Onskad position

19013UDPI [[NSTA "Z0

sd uppfattas vi i framtiden

Egenskaper Profilbdrare Lofte
platsens personlighet vdra styrkor och unika tillgangar det vi lovar mdlgrupperna
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01.3 Varumarkespositionering

Sa uppfattas viidag
enligt nuldgesanalysen

Lugnt och tryggt
* Familjevinligt
* Tagstation

o Epa—raggare

* Hockey
* Natur
o Alvar

* Jordnira

*  Motormuseum

= Eparaggare, natur, och tagstation

Onskad
forflyttning

Sa vill vi uppfattas
i framtiden

* Livfullt, kreativt, spinnande och utvecklande

e Vilkomnande och tillaitande

* Vilmdende, hilsa och hallbarhet

* En plats med evenemang bide sommar och vinter

* Kommunikation, héllbara transporter, miljévinliga resor
och pendlingsméilighet

* Fartiallt fran fritidsintressen, lagsporter, motorintresse och
rally till utveckling, mod och en framitanda / framtidstro

* En plats med mycket natur och méjligheter till friluftsliv

* ”Mer ilvstillvint” pa alla plan

= Familjir framtidsplats med stadig fart

19013UDPI [[NSTA "Z0
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01.4 Egenskaper
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01.4 Egenskaper

Oppna och nyfikna

Fart och rorelse

19013UDPI [[NSTA "Z0

Familjar och omsorgsfull
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01.4 Egenskaper

—~ Oppna och nyfikna

Oppna och nyfikna

” Vi dr oppna och nyfikna for nya ideer, nya bekantskaper och ny teknik.

Hir ﬁnm drivna fo"rem gare och vi vd gar pdstd att 1 Vinnds rdder en

specz'ell entreprenirsa nda.

Hdir vélkomnar och inkluderar vi alla. Vi dr kreativa, framdtblickande

och engagerade. Vi testar oss fram och vi vdgar.”

19013UDPI [[NSTA "Z0
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01.4 Egenskaper

— Fart ochrorelse

Fart och rorelse

"Hdr finns framtidstro och ett stindigt utvecklingsfokus. Vi dr engag-
erade och vi vor oss stadigt framdt. Med fart och rorelse: i volleybollen,
i bikeparken, i pisterna, i skoterspdaren och i rallyskogarna, i foretagens

vaxtkra ft och i kommunens utvecklin gsvz’lj&z.

Farten manifesteras ocksd i de bdada dlvarnas stindiga framfart.”

19013UDPI [[NSTA "Z0
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01.4 Egenskaper

— Familjér och omsorgsfull

Familjar och omsorgsfull

“I Viinnds bryr vi oss om varandra, vara barn, ungdomar och dldre, vir
plats (vdra bus, gator och torg), vdr ndrmiljo och klimatet. Har dr det
hemtrevligt och familjirt, barnvinligt och tryggt. Hir bejar vi i spdret
och vinkar till varandra nér vi mots pd landsvigen. Hér bryr vi oss om.”

19013UDPI [[NSTA "Z0
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o1.5 Profilbarare
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o1.5 Profilbdrare

Alvmotet

Skolorna

Samskapandet
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o1.5 Profilbdrare

—>  Alvmotet

Alvmotet

I Vinnisby rinner Vindelilven in i Umeilven och hir skapas magi. Vindelilven
som sedan 1993 ir en av Sveriges fyra nationalilvar har inte byggts ut for elpro-
duktion, utan ir bevarad fritt strommande och utvecklas for rekreation och tur-
ism. Vindelilven ir dven utsedd till ect av UNESCOs biosfirsomriden. Alvmétet
har lockat minniskor i urminnes tider och fortsitter att fascinera. Nirheten till
den unika platsen, och udden intill som kallas “rompa”, skapar férutsittningar
for att ta del av Vinnis natur och friluftsliv. Vinnisby vixer med nya bostadsom-

raden och strandpromenad binder orterna Vinnis och Vinnisby samman.

Lings dlvarna utvecklas besoksniringen i takt med samtiden och hir skapas at-

traktiva livsmiljéer f6r nuvarande och framtida invanare.

Exempel: Vinnforsleden, Slojdarnas bus, Glassbonden, Strandpromenaden.

19013UDPI [[NSTA "Z0
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o1.5 Profilbdrare

— > Skolorna

Skolorna

Barns perspektiv finns alltid nirvarande i Vinnis. Det manifesterar sig inte minst
i skolorna dir det finns goda forutsittningar for att bade elever och lirare ska tri-
vas och ma bra. Liljaskolan lockar elever frin hela Skandinavien (endast en tred-
jedel av eleverna kommer frin Vinnis). Hir har eleverna stort inflytande och sma
undervisningsgrupper skapar en varm gemenskap. Hammarskolan stoltserar med
att ha flest behdriga lirare i Sverige tack vare hilsosamma forutsittningar i form

av ldgre undervisningstid och attraktiva scheman.

Exempel: Hammarskolan i topp i Sverige gillande lararbeborighet. Liljaskolan

lockar elever fran hela Skandinavien.

19013UDPI [[NSTA "Z0
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o1.5 Profilbdrare

—> Samskapandet

Samskapandet

I Vinnis finns en fin sammanhallning. Hir stéttar vi varandra och tar tag i sa-

ker tillsammans och vi 4r stolta 6ver varandras framgingar. Hir finns ett aktivt
foreningsliv som engagerar minga. Eldsjilar och lokala foreningar har skapat, och
driver idag, bade Bikepark 34:4 och skidanliggningen Middagsberget som fyller
bide unga och gamla med energi och glidje. Tillsammans driver lokala producen-
ter en saluhall ddr ortsbor och tillresta har méjlighet att ta del av ett brett utbud
av produkter fran niromradet. Vi tar hand om vart centrum. Med gemensamma
“utvecklingspromenader” gar vi regelbundet igenom vad vi kan goéra for att vi alla
ska fi det finare och bittre. Under Vinnidsdagarna méter vi varandra 6ver genera-

tionsgrﬁnser.

Exempel: Gemensam saluball for lokala producenter, Bikepark 34:4, Middags-

berget, gemensamma utvecklingspromenader i centrum.

19013UDPI [[NSTA "Z0
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01.6 Vart |ofte
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01.6 Vart lofte
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“Med stadig fart
och framtidstro”
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01.6 Vart lofte

Guide till varumarket och var visuella identitet

“Med stadig fart och framtidstro”

Hir fanns forst ingenting. Bara en vision och en
tanke om att det varit smart att bygga en tigstation pa
just denna plats. Nu finns hir ett helt samhille byggt
med just detta DNA. Att gd fran drom till verklighet.
Hir manifesteras lite snack och mycket verkstad. I
Vinnis 4r vi vana att samskapa och tinka nytt. Likt
tiget tuffar vi pi och Vinnis historiska arv har fort
med sig ett teknikintresse och en idérikedom. Viljan
att testa och gora nytt. Med trygga norrlindska fotter
pd jorden provar vi nyfiket digitala 16sningar och rids
inte att médla upp nya visioner om framtidens by. Stu-
dentbyn f6r digitala nomader. Dir tigstation i fram-
tiden blivit en kommunikationshub. Stolta 6ver vira

skolor och ungdomar ser vi till att inkludera barns

perspektiv i allt vi gor. Vi fortsitter bygga platsen

for framtida generationer. Med virme och otroligt
engagerade minniskor i bide féreningar, féretag och
pi kommunen. Med kraften och styrkan frin vira tvi
dlvar vigar vi vara 6ppna och vilkomnande f6r nya
minniskor, tankar och idéer. Vi glids it det som ir
litet och lagom. Vi virdar och virnar det vi redan har.
No6jd fir samsas med stora drommar. Kinslan dr att
allt i Vinnis likt dlvarna, med stadig fart, flyter fram.

Hir blir drémmar och visioner till verklighet.

Viinnds ar platsen med stadig fart och framtidstro.

19013UDPI [[NSTA "Z0
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01.7 Sammanfattning
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01.7 Sammanfattning

Onskad position
Egenskaper
Profilbarare

Lofte

Frin en plats med epa-raggare, natur och tigstation till

En familjir framtidsplats med stadig fart

Oppna och nyfikna
Fart och rorelse
Familjar och omsorgsfull

Alvmotet
Skolorna
Samskapandet

“Vi ar en plats med stadig fart och framtidstro”

19013UDPI [[NSTA "Z0
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02. Visuell identitet
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usurjore[dsasrewunIes ‘10

Logotypen @r var enskilt
viktigaste identitetsbirare

02.1 Logotyp
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02.1 Logotyp

Logotypen ir den viktigaste bararen
av vir visuella identitet och ska dir-
for finnas med i all kommunikation.

Logotypen finns i tva varianter: den
primira logotypen med undertex-
ten “det bista med Visterbotten”,
samt den sekundira logotypen utan
undertext.

Logotypen ir en ordbild uppbyggd
upp av sex olika typsnitt som alla
bidrar med sina temperament,
uttryck och kinslor. Blandningen
av karaktirer, egenskaper och stilar
ir en visuell referens till varumir-
kesplattformen dir bland annat
Samskapande ir framtridande f6r
varumirket.

Virt varumirkeslofte "Med stadig
fart och framtidstro” kommer till
uttryck i logotypen bland annat
genom det kursiva z som skapar en
framitriktad rorelse i ordbildens sista

hilft.

vannas

vannas

Primir logotyp.

Sekundir logotyp.

usurjore[dsasrewunIes ‘10
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o
02.1 Logotyp Friyta Primdr logotyp Minsta storlek Primdr logotyp §

B,

:_%

S
Friyta g”

g
For att logotypen alltid ska synas bra X definieras som bredden pi V i logotypen

och fa det utrymme den behéver ir \/

det viktigt att respektera den fast-
stillda friytan.

Friytan(X) definieras som bredden
pa initiala bokstaven V i ordbilden.
Inom detta utrymme fir inga andra
objekt, logotyper eller text placeras.

vannas . vannas

At biistn med |fostirbotdin
For att sikerstilla tillrickligt igen- ><
kinning och lisbarhet i logotypen
finns en definierad minsta storlek.
Logotypen fir aldrig anvindas i

mindre storlek 4n detta angivna
virde.
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Minsta storlek

For den primira logotypen giller
15mm pa héjden som minsta storlek.
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o
02.1 Logotyp Friyta Sekunddr logotyp Minsta storlek Sekunddir logotyp §

B,

:_%

S
Friyta Eg;

g
For att logotypen alltid ska synas bra X definieras som bredden pd V ilogotypen

och fa det utrymme den behéver ir
det viktigt att respektera den fast-
stillda friytan kring logotypen.

Friytan(X) definieras som bredden
pa initiala bokstaven V i ordbilden.
Inom detta utrymme fir inga andra
objekt, logotyper eller text placeras.

[ X ) o0
For att sikerstilla tillrickligt igen- ><

kinning och lisbarhet i logotypen
finns en definierad minsta storlek.
Logotypen fir aldrig anvindas i
mindre storlek 4n detta angivna
virde.

s T VEAT
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For den sekundira logotypen giller
Smm pd hojden som minsta storlek.
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02.1 Logotyp

Vir logotyp finns i en animerad ver-
sion som ir tinkt att anvindas som
ett avslut i digitala uttag dir sam-
manhanget gor det passande. Iden
animerade logotypen vixer ordbil-
derna fram och bildar den kompletta
logotypen pa nagra fi sekunder. Med
sin framdtrorelse, fart och tajming
bidrar den till att ytterligare forstir-
ka vart 16fte om *Med stadig fart och
[framtidstro”.

Den animerade logotypen anvinds
inte som en ersittare till vir vanliga
logotyp i statiska appliceringar —
dess primira syfte dr att komma in
som en avslutande avsindare.

Animerad logotyp
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usurjore[dsasrewunIes ‘10

Avataren bar var idenitet pa

02.2 AVOl Tar sma ytor och i kanaler vi

s|dlva inte dger
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02.2 Avatar

Avatar kallar vi den lilla avsindare
som anvinds pa de plattformar och i
de sammanhang dir en liten cirkuldr
eller kvadratisk yta dr det enda vi

har tillgang till f6r att formedla var
identitet.

Detta giller framf6rallt i sociala
medier och andra sammanhang dir
vi sjilva inte helt styr 6ver innehall
och utseende.

Avataren finns i vit/r6d och svart/
vit. Den vit/r6da dr var primira
Avatar och ska alltid anvindas nir
det dr majligt.
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usurjore[dsasrewunIes ‘10

Starka och karaktariska

02.3 Typogrqﬁ typsnitt som en viktig

del av var visuella identitet.
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02.3 Typografi

I vir visuella identitet har typografin
en viktig roll. Till rubriker och stora
texter anvinder vi typsnittet Syne i
vikten Semibold. Syne Semibold ir
ett modernt, karaktiristiskt typsnitt
som tar for sig och bidrar med myck-
et identitet till vir kommunikation.

Syne Semibold ir ett typsnitt frin
Google Fonts, vilket innebir att det
ir oppet for alla att ladda ner och
anvinda.

Hir kan du ladda ner Syne Semibold
frin Google Fonts.

Typsnitt: Syne Semibold

Flyocande backasiner soka
hwila pa mjuka tuvor osv.

abcdefghijklmnopgrstuvwxyzdado
0123456789

Shabba tag
och lugna liv

2034
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02.3 Typografi

I vir visuella identitet har typografin
en viktig roll, och ett stort typogra-
fiskt arbete gor EB Garamond. Vi
anvinder EB Garamond till alla
texter utom rubriker eller kortare
budskap dir Syne Semibold tar 6ver
med sin unika karaktir.

EB Garamond ir modern tolkning
pa ett av historiens mest klassiska
och uppskattade typsnitt,
Garamond. Denna nya tolkning dr
anpassad f6r modern anvindning
med framforallt digitalt lasbarhet i
fokus. EB Garamond ir konstruerat
for att fungera utmirke dven i min-
dre storlek pa skdrm.

EB Garamond ir ett typsnitt frin
Google Fonts, vilket innebir att det
ir oppet for alla att ladda ner och
anvinda.

Hir kan du ladda ner EB Garamond
frin Google Fonts.

Typshitt: EB Garamond

Flygande bickasiner soka
hwila pa mjuka tuvor osv.

Tink en plats med ljusa sommarnitter och snétickta vintrar. Med kalla bad och varm gemenskap.
En plats som bubblar av liv, kultur och framtidstro. En plats med naturen bakom knuten och

den stora staden precis framfor. En plats med grona skogar och brusande ilvar. Med méjligheter,
medminsklighet och mangfald. En plats dir det lilla samhillets enkla liv bor granne med den stora
stadens myllrande méjligheter. Tink om det fanns en plats som var allt det.

Allt det basta med
Visterbotten pa 3,28 km?

EB Garamond Regular
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaio
0123456789

EB Garamond Medium
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaio
0123456789

EB Garamond SemiBold
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzais
0123456789

EB Garamond Bold
abcdefghijklmnopqrstuvwxyziid
0123456789

AaBb01
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02.3 Typografi Kombinationen Syne Semibol &7 EB Garamond Italic

Vi har tva starka och karaktiristiska

typsnitt som skapar igenkinning i
vir kommunikation. Som ett ytter- ; .
Y Syne Semibold mellan borjan och slut

ligare verktyg for att bygga identitet

L AT 7 peptEi a.nvaflder viossay EB Garamond Italic i inledningen
en regelstyrd kombination av dessa <
typsnitt, dir helheten blir till en

egen viktig identitetsbirande design-

komponent.

E Designhigskolan i Umed

I en storre text avsedd att formedla

ett kortare budskap skriver vi de inle- m = s o
dande och det avslitande orden med Op pnd r experl menTIq b b for hCl I I bc’ r

EB Garamond Italic. Alla ord mellan q rl(i'l'e k'l'u r i Vﬂn ) éif.’

dessa sitter vii Syne Semibold.
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Om mojligt bor dessa meningar
centreras. Aven om det fungerar med
savil vinster- som hogerstilld text dr
effekten av denna typsnittskombina-
tion bist vid centrering.

EB Garamond Italic pd sista ordet
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02.3 Typografi Kombinationen Syne Semibol &7 EB Garamond Italic

Fler exempel pa kombinationen
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Det basta
med sommar

19013UDPI [[2NISTA "Z0

[edwaxa 2 uonendsuy *¢(




vdannas Guide till varumdarket och var visuella identiter

02.3 Typografi Kombinationen Syne Semibol &7 EB Garamond Italic

Fler exempel pa kombinationen
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Refused och Annika Norlin
arrangerar musikfestival
PQ Middagsberget

19013UDPI [[2NISTA "Z0
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02.3 Typografi Kombinationen Syne Semibol &7 EB Garamond Italic

Fler exempel pa kombinationen
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Det basta
med framtiden
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02.4 Fa Froer Det béista med
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02.4 Farger Primarfarg: Det bista med Rott
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I vir visuella identitet star var firg
Det bista med Rott i fokus. Den roda
tirgen ir en viktig identitetsbirare
som férmedlar den varma, familjira
och omfamnade kinsla som ir en
viktig del i vart varumirke.

Vianvinder var roda firg som
bakgrund pa savil stora ytor som till
mindre element.

Det bista med Rott

CMYK 1976 90 08
RGB 192 82 40
PMS 7418

HEX #c05228
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02.4 Farger

Vira sekundirfirger Det bista med
Beige och Néistan Vit 01 € 02 anvin-
der vi som st6d till vir huvudsakliga

réda firg.

Dessa firger ir alla varma och neu-
trala nyanser som primirt anvinds
for att skapa virme pd annars helt
vita ytor.

Med vira tre ljusa nyanser har vi
moijligheten att anpassa bakgrunder
och andra ytor beroende pa sam-
manhang och omstindigheter.

Sekundarfarger: Det bista med Beige samt Ndistan vit 01 € 02

Det béista med Beige

CMYK 12 08 22 00
RGB 232228 208
PMS —

HEX #e7e4d0

Ndistan vit 01

CMYK 05 04 10 00
RGB 245 243 234
PMS —

HEX #f5f3ea

Ndistan vit 02

CMYK 04 0205 00
RGB 247 248 244
PMS —

HEX #£78t4

usurjore[dsasrewunIes ‘10

(=3
I
=
w»
[}
o
o
=
—
[N
<
-
(=3
[=8
=
I
(s

[edwaxa 2 uonendsuy *¢(



vdannas Guide till varumdarket och var visuella identiter

usurjore[dsasrewunIes ‘10

Lekfulla monster som

02_5 MénS'I'er bidrar med variation och

skapar igenkinning
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02.5 Monster

Virt monster baseras pa logotypen
och ir en hyllning til de varierande
karaktirer som ryms i ordbilden
Vinnis. Monstret forstirker var
visuella identitet och bidrar till att
skapa igenkinning och enhetlighet.

Monstret kan varieras efter behov
genom att zooma in och utidetta
och pd si sitt skapa olika utsnitt och
karaktir.

Virt monster finns i fyra olika
firger: tvd nyanser mot vir firg Det
béista med Beige och tvi nyanser mot
Det bista med Rod.

Moénstret anvinds primirt som bak-
grund pa storre ytor.

Morkare monster P& Det bista med Beige

=]
=
=
=
c
=
o
=
—
o
»
=
&
-
=8
o
=
g
[¢]
=]

[odwaxa 29 uonexdsury ¢




vannas Guide till varumarket och vér visuella identitet

02.5 MOnster Liusare moénster pd Det bista med Beige
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02.5 Monster Variationer av monstret pd Det bista med Beige
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02.5 Monster Variationer av monstret pd Det bista med Beige
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02.5 Mdnster Morkare monster pQ Der bista med Rod
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02.5 Monster Ljusare monster pa Det béista med Rod
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02.5 Monster Variationer av monstret pd Der bista med Rott
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02.5 Monster Variationer av moénstret pd& Det bista med Rott
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usurjore[dsasrewunIes ‘10

Bilder med narhet, framtidstro

02.6 BI|O|S|O|’0||( och samskapande i fokus.
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vannas

Guide till varumdarket och var visuella identiter

Fotografi som en del av var identitet

Nirhet, gemenskap, samskapande, rérelse och fram-
tidstro 4r grunden i vir varumirkesplattform och
centralt i vart bildsprik. Med ett starkt, konsekvent
och genomtinkt bildsprak anvinder vi bilder och
fotografi som en effektiv identitetsbirare i kommuni-

kationen av platsen Vinnis.

Vira bilder ir érliga, uppriktiga och varma. Vi

kommer nira och vart bildsprak ir dokumentirt i sin

estetik. Vi undviker 6verdrivet mittade och firgstar-
ka bilder utan drar istillet girna ner mittnaden och
okar kontrasterna nagot — allt for att férmedla en
autentisk, nira och minsklig kinsla. Vi anvinder
lokala modeller i storsta mojliga man, och vi undviker
tillrittalagda situationer. Vi delar in vira bilder i tre

primira kategorier:

Ndrhet, Framtidstro och Samskapande

=]
=
=
—
(=1
B
P
=
~
o
»
2
N
-
ot
g,
g
o
=]

19013UDPI [[2NISTA "Z0

[edwaxa 2 uonendsuy *¢(



vdannas Guide till varumdarket och var visuella identiter

02.6 Bildsprak Kategori: Nirbet

For kategorin Nérbet utgar vi frin
virme, gemenskap, drlighet och
hopp. Den minskliga nirvaron ir
central. Vira bilder kommer nira,
moter blickar och formedlar kinslor.
Vi visar enskilda minniskor, men
bilder pa minniskor i samspel med
varandra, som kommunicerar sam-
hérighet och gemenskap, 4r centrala i

vart bildsprak.

For att skapa en intensitet och nirva-
ro 4r manga bilder fingade med kort
skidrpedjup som skapar en kontakt
med betraktaren.
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Kategori: Nirbet
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02.6 Bildsprdk

Vinnds ir en plats med unika forut-
sittningar att vara en attraktiv och
livskraftig plats nu och i framtiden.
Vibor i ett samhille med stadig fart
framat, stark optimism och orubblig
framtidstro. Vira bilder i kategorin
Framtidstro priglas av rérelse, aktivi-
tet, optimism och liv.

Aven om minniskor inte alltid
drhuvudmotivet i bilden anvinder vi
aldrig bilder som helt saknar minsk-
lig ndrvaro. Bilderna ir fulla av liv,
fart och rorelse.

Kategotvi: Framtidstro
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Kategori: Framtidstro
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02.6 Bildsprdk

Precis som alla samhillen ir Vinnis
inte ndgot statiskt. Vinnis ir en
plats i stindig rorelse, dir helheten
hela tiden ir en summa av allt och
alla som gor Vinnds till plats att vilja
leva, bo och verka i. Det ir tillsam-
mans vi skapar virt samhille.

I Vinnis stottar vi varandra och

vi tar tag i saker tillsammans. Vi dr
stolta Gver varandras framgangar och
vi hjilper varandra i motgangar.

Vira bilder i kategorin Samskapande
férmedlar samhérighet, gemenskap
och tillhorighet. I vara bilder gor
minniskor saker tillsammans. Vi
skrattar och grater tillsammans, vi
skapar och utvecklar tillsammans
och vi strivar tillsammans framit
mot en framtid for nista generation
Vinnisbor.

Kategori: Samskapande
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Kategori: Samskapande
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uswirojie[dsayrewnIe 10

03. Inspiration
& exempel
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uswiroje[dsayIewnies 10

03.1 Anadloga tillampningar
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03.1 Analoga tilladmpningar

uswiroje[dsayIewnies 10
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03.1 Analoga tilladmpningar
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